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Wie nutzt die Kosmetik-
branche das Internet?

Knapp zwei Jahre nach der ersten
Studie wurden erneut die Internet-
auftritte namhafter Kosmetik-
marken und Onlineshops von
Experten getestet und ausge-
wertet.*

Die Studie gibt ihnen einen klaren,
schnellen Uberblick tiber die
Starken und Schwachen der
wichtigsten Marktteiinehmer und
hilft Ihnen, eigene Planungen
optimal umzusetzen.

Die Untersuchung der einzelnen
Auftritte erfolgte anhand von 20
Schlusselkriterien. Das Ergebnis ist
eine fundierte Analyse, die kon-
krete Erfolgsfaktoren benennt und
Handlungsempfehlungen bietet.

Sie ist eine nutzliche Planungshilfe
fur Entscheider aus den Bereichen
Marketing, Marktforschung,
Internet, Agentur, Kommunikation,
Beratung, Strategie oder New
Business.

Zum Preis von € 1.650,- erhalten Sie
einen ausfiihrlichen Berichtsband,
eine Digitalversion sowie eine
Ergebnisprasentation in lhrem
Hause (zzgl. MwSt und entstehen-
der Reisekosten). Kaufer der
Kosmetikstudie 2001 erhalten einen
Rabatt von 10%.

* Erhebungszeitraum April bis Juni 2003

Auf Anfrage
sind individu-
elle Sonder-
Auswertungen
mdéglich.

Weitere Informationen erhalten Sie unter

www.kosmetikstudie.de

Wie kénnen Sie das
Internet nutzen?

Diese Studie zeigt Potenziale auf und bietet
Ihnen eine wertvolle und unverzichtbare
Planungshilfe fir zukiinftige Webprojekte.

Anhand einer Matrixdarstellung lassen sich
Starken und Schwachen jedes untersuchten
Wettbewerbers genau erkennen. Auf dieser
Grundlage lassen sich wirksame Konzepte
ableiten.

Die Studie hilft lhnen bei der Optimierung der
Web-Strategie und gibt Antworten u.a. auf
folgende Fragen:

¢ Wie gut nutzen Marken das
Internet fiir ihre Zielgruppen?

¢ Welche Mehrwerte werden
mittels Internet den Kunden

geboten? . ) ;
Die Studie Kosmetik

Online 2003 ver-
schafft lhrem Unter-
nehmen die nétige
Transparenz, um
sich einen Wettbe-
werbsvorsprung im
Internet zu sichern.

¢ Inwiefern erfiillen die Internet-
auftritte die gesetzlichen
Anforderungen?

¢ In welcher Qualitét und Ge-
schwindigkeit werden E-mail-
Anfragen beantwortet?

* Wie gut sind die Auftritte in
Suchmaschinen zu finden?

¢ In welchen Punkten ist der
amerikanische Internet-Kos-
metikmarkt richtungsweisend
und welche Web-Trends sind
dort zu beobachten?
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-
- - Ja, ich bestelle hiermit die Studie
b Kosmetik Online 2003 fur € 1.650.-
Das netaspect Ich interessiere mich fir die Studie.
Unternehmensprofil Bitte nehmen Sie mit mir Kontakt auf.
netaspect beréat seit Jahren Zum Preis von € 1.650.- erhalten Sie einen ausfuhriichen Berichtsband,
. namhafte Unternehmen eine Digitalversion sowie eine Ergebnis-Prasentation in lhrem Hause
. und entwickelt nachhaltige (zzgl. MwSt. und entstehender Reisekosten). Kéufer der Kosmetikstudie
webbasierte Losungen. 2001 erhalten einen Rabatt von 10%.

Unternehmens-Schwerpunkt
ist die Erstellung von Analysen

und Konzeptionen durch netaspect gmbh

interdisziplinare Teams beste- ; ;
hend aus Internet-, Multimedia- internet & marketlng

Aus dem Inhalt und Marketing-Spezialisten. tonhallenstr. 16
40211 dusseldorf

» Beschreibung des nationalen und

internationalen Kosmetikmarktes Vorname, Name

¢ Internet & Onlinekauf

Firma
* Ausfiihrliche Einzelbewertungen der
aufgefiihrten Websites —
Position
* Vergleich mit dem amerikanischen
Online-Kosmetikmarkt Anschrift
* Globalisierung und Internet
PLZ / Ort
* Weibliche Aspekte einer
Internetprdsenz Telefon / Fax / E-Mail
* Potenzial-Analyse fiir n et _
Kosmetik-Webauftritte internet & marketing Unterschrift
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